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Répartition par grand secteur au sein du pble
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Loffre commerciale globale de plus de 300m?2 du pble est relativement réduite.

Ceci peut s’expliquer par la problématique des centres-villes de ce niveau, ou la présence
des établissements de moins de 300m? ou des marchés forains, les colts du foncier

et de I'immobilier comme la faiblesse d’opportunités foncieres et immobilieres ont tendance
a limiter le développement des commerces de plus de 300m?2 en centre-ville. Constituée
d’établissements de petits formats pour la plupart, elle se concentre principalement dans le
centre commercial Place d’Armes pour le non alimentaire.

Loffre alimentaire de plus de 300m? du pdle représente 10,5 % de I'offre commerciale totale
de plus de 300m?2 au 31 mars 2008. Elle se résume a la seule présence d’un supermarché
Match de 1925m2.

L offre non alimentaire de plus de 300m? est assez diversifiée, participant ainsi a I'attractivité
du pole et du centre-ville, puisque tous les grands secteurs sont présents hormis

le bricolage/jardinage ; I'équipement de la personne (42,5% de I'offre globale du pdle),
I’équipement de la maison (12,5%) et culture/sport/loisirs (25,5%) étant les grands secteurs
ayant les surfaces de vente de plus de 300m? les plus importantes.

L offre commerciale de plus de 300 m2 du pdle a peu évolué depuis deux ans, puisque

seul un changement d’enseigne touchant un établissement d’équipement de la personne

a été recenseé; aucune création d’établissement, ni aucune extension n’ayant été comptabilisé
depuis le 31 mars 2006.

Le pble en quelgues mots

Le centre-ville de Valenciennes attire autant pour la richesse de son passé inscrit dans I'architecture,
le paysage et I'organisation actuelle de la ville que pour son offre commerciale. De nombreux
commerces participent en effet a I'attractivité du chef lieu d’arrondissement que les projets récents
ont permis de renforcer et diversifier (projet Coeur de Ville).

La desserte routiere du centre-ville de Valenciennes est relativement aisée, grace au boulevard
ceinturant I'hyper centre et a ses connexions rapides avec les principaux axes autoroutiers (A2, A23).
En paralléle, I'arrivée du tramway a renforcé I'offre en transport en commun existante, représentée
jusqu’alors par les réseaux de bus urbain et périurbain, mais a surtout conduit a la requalification

des espaces publics, a I'amélioration du cadre de vie et a une mutation importante de I'offre
commerciale.

Si la majorité des commerces, notamment en équipement de la personne, font traditionnellement
moins de 300m?2, le projet Coeur de Ville place d’Armes a permis le retour des établissements de plus
de 300m? au sein d’un véritable centre commercial de centre-ville. Ce centre, avec ses locomotives
alimentaires et non alimentaires -respectivement Match et la Fnac-, est aujourd’hui un lieu central

de I'activité commerciale du centre-ville de Valenciennes.

L"attractivité du centre-ville s’étend dans 'ensemble de I'arrondissement,

Perspectives: 2008 a...

La redynamisation du centre se poursuit avec notamment I'installation de nouvelles enseignes
dans des sites en friches a proximité de la place d’armes et le projet coeur de ville dont la 2eme phase
prendra forme avec I'aménagement d’une opération mixte habitat-commerce, place Charles de Gaulle.

Parallelement I'accessibilité du centre-ville en transport en commun sera améliorée grace a I'extension
du tramway vers le pays de Condé et vers Crespin-Quiévrechain.
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En conclusion...

Le grand commerce, avec plus de 1720 points de vente et quelques 2,4 millions de m? de sur-
faces de vente en mars 2008 a I’échelle de I'aire urbaine centrale, compose et faconne les diffé-
rents territoires. 55% des surfaces de vente de plus de 300m2 de I’aire urbaine centrale
au 31 mars 2008 se trouvent ainsi au sein de poéles commerciaux. Le commerce de plus
de 300 m2 ne représente cependant qu’une partie de I'offre commerciale et, a ce titre, en fonction
des secteurs d’activité et des territoires, peut étre plus ou moins présent, voire méme absent...
Limportant se situant davantage dans la complémentarité avec I'offre de moins de 300 m2, mais
aussi dans les liens existants avec les problématiques d’habitat-logement, de transports-dépla-
cements, et plus généralement d’aménagement.

C’est en effet au travers de cette complémentarité et de ces liens que les territoires sont organi-
sés, structurés en termes de commerce, permettant un maillage de chacun d’entre eux qui tient
compte de la diversité de situations et des besoins inhérents a la population. La place de I'offre
commerciale de plus de 300m2 n’est ainsi pas la méme en centre-ville et en périphérie, ou au
sein des secteurs urbains ou ruraux, tout en étant en constante évolution comme nous avons pu
le voir a I’échelle de I'aire urbaine centrale.

Une dynamique complexe et importante est en effet en place au niveau des commer-
ces de plus de 300 m?, faite de fermetures, de créations, de changements ou d’exten-
sions d’établissements. Elle permet au commerce de s’adapter, de se transformer et
inévitablement de bouleverser durablement les territoires et leurs développements...
comme le firent en leur temps les premiers hypermarchés, la Vente A Distance (VAD), ou les
«drive» aujourd’hui, méme si la transformation n’est plus ici marquée nécessairement
en terme d’emprise fonciére, de consommation d’espace (+ 10% entre 2006 et 2008, soit
environ 220 000mz? de surfaces de vente supplémentaires tout de méme), mais davantage en
termes de comportements quotidiens et dans le rapport des individus au temps (temps
contraint, subi/temps «plaisir», «loisirs » lors des achats).

A partir de 'actualisation du recensement de I'offre de plus de 300m?2 au 31 mars 2008, dif-
férents mécanismes ont pu étre soulignés et ont permis de mieux comprendre I’'organisation
commerciale de plus de 300m2 autour du développement de polarités commerciales et son
évolution. La logique de concentration du commerce, celle de maillage qui sous-tend le déve-
loppement de I'offre alimentaire lorsque I'offre non alimentaire privilégie les pdles périphériques,
les questions d’accessibilité et de bassin de population au travers des zones de chalandise,
I'aspect législatif, mais aussi, et de maniere plus spécifique a I’échelle de I'aire urbaine centrale,
les difficultés socio-économiques rencontrées dans certaines communes... sont autant d’élé-
ments qui participent a I'organisation actuelle du commerce de plus de 300m? et impactent le
développement des territoires (dualité d’un développement entre centre et périphérie, poids de la
métropole lilloise, développement de I'offre par les créations non alimentaires...). Et a venir ?...

En fait, dans son évolution, le commerce de plus de 300m2 continuera a s’appuyer sur
tout ou partie de ces mécanismes, mais sera également directement en lien avec des
évolutions technologiques majeures qui commencent déja a impacter les modes de
consommation (développement de I'e-commerce, du «multicanal», du recours a I'internet
mobile, aux puces RFID -Radio Frequency Identification-...).

Ceci étant, c’est davantage dans I’approche vis-a-vis de clients toujours mieux infor-
meés, dans le cadre d’une relation de confiance a (re)créer avec eux par le biais de «ser-
vices» mis a leur disposition, qu’évoluera le commerce : enseignes de proximité, services
personnalisés, ou ancrage dans le territoire dans le cadre de partenariats avec les producteurs
locaux par exemple. Une certaine forme de saturation de I'offre commerciale, au moins dans sa
conception et son organisation actuelle en lien avec la question d’une éventuelle «bulle immobi-
liere commerciale », est a prévoir et semble méme déja amener les promoteurs a revoir certains
projets, voire méme a les abandonner. La multiplication de friches commerciales, notamment
dans les pbles périphériques et les zones d’activités commerciales, pourrait d’ailleurs étre I'une
des conséquences de ces bouleversements.

Dans un contexte législatif particulier, né de la nécessaire prise en compte du Déve-
loppement Durable (Cf. Lois Grenelle) et de la fin de la double autorisation dans I'im-
plantation commerciale (Proposition de Loi Ollier en discussion au Parlement actuellement),
des choix cruciaux dans les modes de faire et le développement des établissements
devront ainsi étre faits par les acteurs de la grande distribution. Ceux-ci pourraient impacter
I'aménagement et le développement des territoires, et donc a fortiori bouleverser I'état des lieux
présenté ici.

Reste cependant que cette intégration annoncée de 'urbanisme commercial dans le
champ de l'urbanisme de droit commun devrait permettre d’appréhender plus globa-
lement la problématique du commerce dans les réflexions générales d’aménagement
(cf. question du lien ville-commerce), via les SCoT et les DAC, et offrir la possibilité de traduire
concretement la vision des élus pour leur territoire, y compris pour le commerce, dans le cadre
de I'élaboration de document de planification comme le SCoT.
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Annexe 1: Nomenclature

utilisée

GRAND SECTEUR SOUS-SECTEUR ACTIVITE
HYPERMARCHES Hypermarché (+ de 2 500 m2) GRANDS SECTEUR SOUS-SECTEUR ACTIVITE
HM. SM. MD SUPERMARCHES Supermarché (+ de 400 m?) Brico. Matériaux Sanitaire
MAXIDISCOMPTE Maxidiscompte (+ de 300 m?) Bricolage sans jardinerie
BRICOLAGE
GRANDS MAGASINS - MAGA- GRANDS MAGASINS - Grands Magasins - Grossistes bricolage lourd
SINS POPULAIRES MAGASINS POPULAIRES Magasins Populaires
Revétements de sols murs
Boissons Boissons
Bricolage avec jardinerie
Boucherie Boucherie
BRICOLAGE - JARDINAGE Motoculture
SPECIALISTES ALIMENTAIRES Fruits et Legumes Fruits et Légumes BRICOLAGE - JARDINAGE
Jardinerie avec bricolage
Surgelés Surgelés
Fermetures Vérandas
Supérettes Superettes (- de 400 m?) GROS EQUIP. TRAVAUX DIVERS Virotter
iroiterie
Chaussures Chaussures
Matériel agricole
Habillement Habillement
JARDINAGE Equipements de jardin
EQUIPEMENT DE LA PERSONNE Habillement mixte Habillement mixte
Fleurs Jardineries Pépiniéres
Tissus au métre Tissus au metre
Musique
Horlogerie Bijouterie Horlogerie Bijouterie
S ! 9 ! CULTURE Livres Journaux Papeterie Fournitures de
ELECTROMENAGER TELE HIFI Electroménager Télé Hifi bureau
EQUIP. FOYER SAUF LUMINAIRE Equip. foyer sauf luminaire Loisirs créatifs Travaux manuels
Biens d’occasion Antiquités CULTURE - SPORT - LOISIRS Jeux Jouets
LOISIRS
Cheminées Articles de péche Armurerie
EQUIP. MAISON DIVERS
Lustrerie Luminaires Cycles Motocycles et accessoires
Mat. Bur. Ordi. Logiciels SPORT Avrticles de sports
EQUIPEMENT DE LA MAISON
Cuisines Salles de bain Optique Optique
HYGIENE - BEAUTE

MEUBLES

MEUBLES ELECTROMENAGER
GRANDS SECTEURS

Dépot-vente
Literie
Meubles Literie
Meubles Electroménager

Sous-secteurs

Parfumerie Produits de beauté

Parfumerie Produits de beauté

SOLDERIES

Solderies Bazars

Solderies Bazars

DIVERS NON ALIMENTAIRES

Animaleries
Puériculture

Funéraire Marbrerie

Animaleries
Puériculture

Funéraire Marbrerie
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Annexe 2: Détails des surfaces

de vente par grand secteur au 31 mars 2008

HYPERMARCHES Surface de vente 2006 totale Dont changements d'enseignes Nouvelles surfaces Extensions Surface de vente 2008 <> Surface de vente 2006/2008
SCoT Grand Douaisis 31008 0 0 0 31008 0
SCoT Lille Métropole 171 314 0 0 3417 174 731 3417
SCoT du Valenciennois 51 708 0 0 0 51708 0
SESDRA 19790 0 0 0 19790 0
SMESCoTA 37 217 0 0 3000 40 217 3 000
SCoT Lens-Liévin/Hénin-Carvin 58 871 0 0 2195 61 066 2195
SCoT Marquion - Osartis 6 856 0 0 0 6 856 0
Reste Arrondissement Arras 0 0 0 0 0 0
Communes de Flandre Int. Du PE 0 0 0 0 0 0
TOTAL 376 764 0 0 8612 385 376 8612

SUPERMARCHES Surface de vente 2006 totale Dont changements d'enseignes Nouvelles surfaces Extensions Surface de vente 2008 <> Surface de vente 2006/2008
SCoT Grand Douaisis 29132 3160 0 165 29 297 165
SCoT Lille Métropole 98 909 4100 4170 3576 106 655 7746
SCoT du Valenciennois 36 475 1575 0 2213 38 688 2213
SESDRA 11 692 0 0 550 12242 550
SMESCoTA 39212 0 2000 490 41702 2490
SCoT Lens-Liévin/Hénin-Carvin 46 144 0 2360 591 49 095 29561
SCoT Marquion - Osartis 4 950 400 0 -647 4 303 -647
Reste Arrondissement Arras 18 205 0 0 0 18 205 0
Communes de Flandre Int. Du PE 2145 500 0 0 2145 0
TOTAL 286 864 9735 8530 6938 302 332 15 468

MAXIDISCOMPTES Surface de vente 2006 totale Dont changements d'enseignes Nouvelles surfaces Extensions Surface de vente 2008 <> Surface de vente 2006/2008

SCoT Grand Douaisis 17 926 1398 900 0 18 826 900
SCoT Lille Métropole 63 922 10876 4854 760 69 536 5614
SCoT du Valenciennois 21693 425 2089 464 24 246 2553
SESDRA 6 147 0 0 0 6 147 0
SMESCoTA 28 650 700 1455 110 30215 1565
SCoT Lens-Liévin/Hénin-Carvin 37 109 1200 3106 0 40215 3106
SCoT Marquion - Osartis 1772 0 e 0 2 549 e
Reste Arrondissement Arras 5429 0 0 0 5429 0
Communes de Flandre Int. Du PE 500 0 0 0 500 0
TOTAL 183 148 14 599 13 181 1334 197 663 14515
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* Attention, les «changement d’enseigne + extension» sont uniquement pris en compte au sein des extensions

SUPERETTES ET SPECIALISTES ALIMENTAIRES Surface de vente 2006 totale Dont changements d'enseignes Nouvelles surfaces Extensions Surface de vente 2008 <> Surface de vente 2006/2008
SCoT Grand Douaisis 2 305 945 0 0 2 305 0
SCoT Lille Métropole 12 786 1030 660 0 13 446 660
SCoT du Valenciennois 1969 0 0 0 1969 0
SESDRA 4239 0 900 0 5139 900
SMESCoTA 2893 0 0 0 2 893 0
SCoT Lens-Liévin/Hénin-Carvin 3412 0 0 0 3412 0
SCoT Marquion - Osartis 399 0 0 0 399 0
Reste Arrondissement Arras 0 0 0 0 0 0
Communes de Flandre Int. Du PE 0 0 0 0 0 0
TOTAL 28 003 1975 1560 0 29 563 1560

EQUIPEMENT DE LA PERSONNE* Surface de vente 2006 totale Dont changements d'enseignes Nouvelles surfaces Extensions Surface de vente 2008 <> Surface de vente 2006/2008
SCoT Grand Douaisis 13180 1480 6514 0 19 694 6514
SCoT Lille Métropole 100 706 3265 18 891 813 120 410 19704
SCoT du Valenciennois 14181 1205 1895 429 16 505 2324
SESDRA 12 496 750 2400 0 14 896 2400
SMESCoTA 19307 490 1200 0 20 507 1200
SCoT Lens-Liévin/Hénin-Carvin 27 409 1400 3474 0 30883 3474
SCoT Marquion - Osartis 400 0 2090 0 2490 2090
Reste Arrondissement Arras 2 597 0 0 0 2597 0
Communes de Flandre Int. Du PE 0 0 0 0 0 0
TOTAL 190 276 8590 36 464 1242 227 982 37 706
EQUIPEMENT DE LA MAISON* Surface de vente 2006 totale Dont changements d'enseignes Nouvelles surfaces Extensions Surface de vente 2008 <> Surface de vente 2006/2008

SCoT Grand Douaisis 24705 2300 3000 0 27 705 3 000
SCoT Lille Métropole 141 259 4877 7 493 1788 150 540 9281
SCoT du Valenciennois 36 698 1690 0 -1508 35 190 -1508
SESDRA 19928 799 1900 0 21828 1900
SMESCoTA 32748 450 5775 0 38 523 5775
SCoT Lens-Lievin/Hénin-Carvin 56 245 481 32 154 4864 93 263 37018
SCoT Marquion - Osartis 900 500 0 0 900 0
Reste Arrondissement Arras 5882 0 0 430 6312 430
Communes de Flandre Int. Du PE 0 0 0 0 0 0
TOTAL 318 365 11097 50 322 5574 374 261 55 896
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* Attention, les «changement d’enseigne + extension» sont uniquement pris en compte au sein des extensions

BRICOLAGE/JARDINAGE* Surface de vente 2006 totale Dont changements d'enseignes Nouvelles surfaces Extensions Surface de vente 2008 <> Surface de vente 2006/2008
SCoT Grand Douaisis 44 380 4920 0 2790 47170 2790
SCoT Lille Métropole 201 856 2965 2 950 -1949 202 857 1001
SCoT du Valenciennois 65 907 0 9446 3550 78 903 12 996
SESDRA 43 046 0 1200 0 44 246 1200
SMESCoTA 88 156 2 330 6 750 2490 97 396 9240
SCoT Lens-Liévin/Hénin-Carvin 88 568 0 5000 0 93 568 5000
SCoT Marquion - Osartis 2180 0 6 300 920 9400 7 220
Reste Arrondissement Arras 17173 0 0 2150 19 323 2150
Communes de Flandre Int. Du PE 2 000 2 000 0 0 2000 0
TOTAL 553 266 12 215 31646 9 951 594 863 41 597

CULTURE/SPORT/LOISIRS Surface de vente 2006 totale Dont changements d'enseignes Nouvelles surfaces Extensions Surface de vente 2008 <> Surface de vente 2006/2008
SCoT Grand Douaisis 4 340 0 1448 0 5788 1448
SCoT Lille Métropole 56 276 800 16 935 862 74073 17 797
SCoT du Valenciennois 13 995 0 2882 0 16 877 2882
SESDRA 9619 0 1500 0 11119 1500
SMESCoTA 16 211 0 2919 0 19130 2919
SCoT Lens-Liévin/Hénin-Carvin 28 053 0 0 0 28 053 0
SCoT Marquion - Osartis 0 0 0 0 0 0
Reste Arrondissement Arras 0 0 0 0 0 0
Communes de Flandre Int. Du PE 0 0 0 0 0 0
TOTAL 128 494 800 25684 862 155 040 26 546

SOLDERIES et DISCOMPTES NON ALIMENTAIRES Surface de vente 2006 totale Dont changements d'enseignes Nouvelles surfaces Extensions Surface de vente 2008 <> Surface de vente 2006/2008

SCoT Grand Douaisis 7 560 1000 3900 -1310 10 150 2 590
SCoT Lille Métropole 25077 2 860 4210 1725 31012 5935
SCoT du Valenciennois 15916 0 0 1490 17 406 1490
SESDRA 6787 0 0 -200 6 587 -200
SMESCoTA 19 592 0 1200 300 21092 1500
SCoT Lens-Liévin/Hénin-Carvin 25 851 0 2 000 0 27 851 2 000
SCoT Marquion - Osartis 1050 0 0 100 1150 100
Reste Arrondissement Arras 2 766 0 0 0 2766 0
Communes de Flandre Int. Du PE 595 0 0 0 595 0
TOTAL 105 194 3860 11310 2105 118 609 13415
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Glossaire

ADULM Agence de Développement et d’Urbanisme de Lille Métropole

AUC Aire Urbaine Centrale

AULAB Agence d’Urbanisme de L'Arrondissement de Béthune

CCl Chambre de Commerce et d’Industrie

CCIR Chambre de Commerce et d’Industrie Régionale (ex-CRCI)

CRCI Chambre Régionale de Commerce et d’Industrie

CDAC Commission Départementale d’Aménagement Commercial

CDEC Commission Départementale d’Equipement Commercial

DAC ou DACom Document d’Aménagement Commercial

DGCCRF Direction Générale de la Concurrence, de la Consommation et de la Répression des Fraudes
DIRECCTE Dlrection Régionale des Entreprises, de la Concurrence, de la Consommation, du Travail et de I'Emploi
DREAL Direction Régionale de I'Environnement, de I’Aménagement et du Logement

EPCI Etablissement Public de Coopération Intercommunale

LME Loi de Modernisation de I'Economie

MBM Mission Bassin Minier

PDU Plan de Déplacement Urbain

PLH Plan Local de I'Habitat

PLU Plan Local d’Urbanisme

RFID Radio Frequency Identification (Identification par radio fréquence)

SCoT Schéma de Cohérence Territoriale

SDUC Schéma Directeur d’Urbanisme Commercial

SESDRA Syndicat d’Etudes du SCoT De la Région d’Arras

SIPES Syndicat Intercommunal pour la Promotion de I'lEnseignement Supérieur dans I'arrondissement de Valenciennes
SMESCOTA Syndicat Mixte d’Etudes pour le SCoT de I’Artois

TCSP Transport en Commun en Site Propre

UNESCO United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (Organisation des Nations Unies pour I'Education, la Science et la Culture)
VAD Vente A Distance

ZAC Zone d’Aménagement Concerté
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